
Ratgeber: So funktionieren Karrieren in den Medien 
 
Einstiegstipps, Erfahrungswerte und Expertenwissen für Nachwuchsjournalisten in 
Interviewform bietet das Buch „Menschen. Medien. Macher. Wie Karrieren in den 
Medien funktionieren“ (WF Edition Verlag). 
 
Jan Bayer, Leiter Vorstandsbüro Zeitungen beim Axel Springer Verlag, sagt von sich, er 
habe kein Talent zum Schreiben. Trotzdem ist er jetzt ein hohes Tier in der 
Medienbranche. Peter Kloeppel, RTL-Chefredakteur, hat nur auf dem Bauernhof 
Praktika absolviert, nie in Medien-Unternehmen. Trotzdem ist er heute das bekannteste 
Gesicht des Privatsenders. Dass es um den qualifizierten journalistischen Nachwuchs in 
Deutschland gar nicht so schlecht steht und nach wie vor viele Wege in die Medien 
führen, erzählt Prof. Dr. Jürgen Althans, Leiter Personal- und Managemententwicklung 
von Gruner und Jahr im Buch „Menschen. Medien. Macher. Wie Karrieren in den 
Medien funktionieren“ (WF Edition). 
 
Acht junge Medienmacher aus ganz Deutschland haben die Idee eines Ratgebertitels 
für den journalistischen Nachwuchs neu entdeckt: Interviews, kombiniert mit nützlichen 
Servicetexten sollen vermitteln, wie man in der Medienwelt Fuß fasst. Die Gespräche 
versammeln das Wissen von jungen Aufsteigern (Schülerzeitungsredakteure, Volontäre, 
Berufseinsteiger) und alten Hasen. „Die Mischung ihres Wissens macht sie so spannend 
– egal ob für Einsteiger oder Profis“ erklärt Professor Christoph Fasel von der 
Fachhochschule Calw. 
 
Die 26 Interviews werden durch 19 nutzwerthaltige Servicetexte zu zentralen Themen 
des Medienberufes ergänzt. Die Zusatztexte beschreiben die Voraussetzungen für 
journalistisches Handwerk; erklären Ausbildungswege und erläutern Grundzüge des 
Rundfunksystems in Deutschland. Sie geben Einblick in das Leben als freier Journalist, 
erläutern den Nutzwertjournalismus, diskutieren Grundlagen des Qualitätsjournalismus 
und werfen einen Blick in die Entgrenzungsprozesse zwischen journalistischer 
Verantwortung und wirtschaftlichen Zwängen.  
Neben Ratgebertitel und Interview-Sammlung ist  „Menschen. Medien. Macher“ auch ein 
Benefit-Projekt: Der Verkaufserlös fließt Jugendpresseprojekten zu. Ermöglicht wurde 
das Projekt durch die Unterstützung von der „Aktion Mensch“, „diegesellschafter.de“, der 
„Jugendpresse Deutschland“ und der „youthbank Deutschland“, eine 
Gemeinschaftsaktion der „Deutsche Bank Stiftung“, der „Servicestelle 
Jugendbeteiligung“ und der „Deutsche Kinder- und Jugendstiftung“. 
 
Das Buch ist 2007 im Verlag WF Edition erschienen, kostet 4,95 Euro (Schutzgebühr) 
und ist im Internet unter www.menschenmedienmacher.de sowie ab sofort im gut 
sortierten Buchhandel erhältlich (ISBN: 978-3-9810594-1-0). 
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